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Caso de innovacion en alimentos: la revolucion del consumo ----------------------------------------------------------

de leche :
Haoe uncs diez anos, un ingeniers industrial australiano cbeervo, al llevar PUBLICACIONES

sus hijos 8 un restaurante de comida rapida, gue las alternativas que

ofrecian no eran...

::Pre=entacion desarrollada por
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en “hipercompetencia” los modelc
de una misma industria tiende '
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Grupo Motta,
Panama

3B

Bogotéa, Colombia

Companhia Enerpética do Ceard

Fortaleza, Brasil

Espafia
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INVERTEC

PESQUERA MAR DE CHILOE

A 4
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Fish Food

Technology
Center

Dehydrates

Frozen (IQF & OM)

Juice Concentrates

Fresh



Las empresas Invertec han crecido a tasas de doble digito por 18 anos
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Cetecsal

B Salmofood
Ostimar

m Seafood
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Natural
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El Club de Innovacion nacid para

forjar talento innovador

en profesionales y ejecutivos

paralas empresas de
“El Chile Que Viene”
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Pricing de un commodity Pricing de una propuesta de
valor unica

Valor percibido Precio Costo Valor percibido Precio Costo
por el Cliente Total por el Cliente Total
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Valor

(Free Cash
Flow)

A

Tasa de Crecimiento < 10% (Gestion en la Certidumbre)

v

Negocios Tradicionales

“Comoditizados”

Situacion Tiempo
actual

Fuente: IGT
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Valor

(Free Cash
Flow) .
4 Tasa de Crecimiento >> 10% (Gestion de Incertidumbre)

Nuevos Negocios
“Relevantes y Unicos”

Negocios Tradicionales
“Comoditizados”

Sltuacul)n Situacién a la Tiempo
actua que aspiramos
Fuente: IGT
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ampla

Espana

Valor de mercado de US$ 47 billones a
escala global y de US$ 8 billones en
América Latina
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Valor

(Free Cash
Flow)

a

Nuevos Negocios
“Relevantes y Unicos”

Negocios Tradicionales
“Comoditizados”

Sltu?cul)n Situacion a la Tiempo
actua que aspiramos

Fuente: IGT
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actua que aspiramos
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AGROSUPER'  Oficinas Gerencia
Exportaciones
en el Mundo
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— Total Vegetables Juice == Tomato Juice = Other Vegetables Juices

Fuente Beverage Japan
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Fuente: World Economic Forum Competitiviness Ranking 2005







En 2050

Chindia representara el 45% del PIB Mundial;

En 2004 represento el 6%, ...el cambio que viene sera enorme

6% del PIB Mundial
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45% del PIB Mundial 250

U.S.

Otros 26%

21%

India
5%

E.U.
15%

China
15%

Japon
7%

Fuente: Keystone India. 2004
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